


Corporate Communications

1.ตราสญัลกัษณห์ลกั      O�cial Logo 
2.ตราสญัลกัษณม์หาวิทยาลยั    University Logo 
3.ตราสญัลกัษณร์อง      Secondary University Logo
4.ตราสญัลกัษณป์ระจําคณะวิชา    Faculty Logo
5.ตราสญัลกัษณร์องประจําคณะวิชา   Secondary Faculty Logo 
6.ตราสญัลกัษณป์ระจําสํานกังาน   O�ce Logo    
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ใบประกาศ เกียรติบตัร วุฒิบตัร 

ขนาด B5 (9.5"X7 1/6")
ดนันูนตรงตรา สญัลกัษณ์
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X

X

X

X

X 4/10X

One Language Logo in Thai on Grid

โครงสรา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ 1 ภาษาของ
มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

Corporate Communications

ONE LANGUAGE LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPAC
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X

X
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X

X 4/10X

One Language Logo in English Language on Grid

One Language Logo in Chinese Language on Grid

HCU BRAND GUIDELINES

ONE LANGUAGE LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPACE

โครงสรา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ 1 ภาษาของ
มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

Corporate Communications



 5 cm 

 4 cm 

 4 cm 

หากต้องใช้งานโลโก้ในขนาดความกว้าง
ที่เล็กกว่าที่กำหนด กรุณาเปลี่ยนไปใช้
โลโก้รอง (Secondary Logo)

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
ONE LANGUAGE LOGO
LOGO SMALLEST SIZE

ขนาดความกวา้งเล็กท่ีสุดของโลโกห้ลกั
รูปแบบ 1 ภาษาของมหาวิทยาลยัหวัเฉียว
เฉลิมพระเกียรติทุกรูปแบบ ถูกกําหนดขึน้มา
เพ่ือใหโ้ลโกส้ามารถถูกมองเห็นไดอ้ย่าง
ชดัเจน กรุณาไม่ใชง้านโลโกใ้นขนาด
ความกวา้งท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว้

ทัง้นีห้ากมีเหตุจําเป็นท่ีตอ้งใชง้านในขนาด
ท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว ้กรุณาเปล่ียนไปใชง้าน
โลโกร้อง โดยสามารถอา้งอิงขอ้มูลจาก
หวัขอ้ “Secondary Logo Smallest Size”

Corporate Communications



HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
ONE LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO PLACEMENT

ตําแหน่งการวางโลโกห้ลกัรูปแบบ 1 ภาษา
ทุกรูปแบบ กําหนดใหจ้ดัวาง ณ ตําแหน่งซา้ยบน, 
ซา้ยล่าง และ กลางของชิน้งานเท่านัน้

Corporate Communications



 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
ONE LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO SIZE

ขนาดของความกวา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ
1 ภาษาทุกรูปแบบ กําหนดใหไ้ม่เกิน 1/2 ของ
ความกวา้งของชิน้งาน โดยสามารถอา้งอิง
สดัส่วนความกวา้งของโลโกเ้ม่ือนําไปใชง้าน
บนชิน้งานท่ีมีสดัส่วนท่ีต่างกนัได้
ตามภาพดา้นขวา

Corporate Communications
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A B C

D E F

G H I

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
ONE LANGUAGE LOGO
INCORRECT LOGO USAGE 

ขอ้หา้มในการใชง้านโลโกห้ลกั
รูปแบบ 1 ภาษาประกอบไปดว้ย
หวัขอ้ดงันี ้

A.หา้มหดหรือบีบโลโก้

B.หา้มใชง้านโลโกบ้นพืน้หลงัสี
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

C.หา้มใชง้านโลโกบ้นภาพพืน้หลงั
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

D.หา้มเปล่ียนสไตลข์องโลโกเ้ป็นรูปแบบ
ท่ีไม่ไดถู้กกําหนดไว้

E.หา้มเพ่ิมกราฟิกรูปแบบพิเศษท่ี
รบกวนโลโก ้เช่น การใส่ Drop Shadow

F.หา้มใชง้านสี Gradient บนโลโก้

G.หา้มหมุนหรือปรบัองศาของโลโก้

H.หา้มปรบัเปล่ียนรายละเอียดของ
โลโกเ้ป็นรูปแบบท่ีไม่ไดถู้กกําหนดไว้

I.หา้มปรบัเปล่ียนตําแหน่งของ
องคป์ระกอบของโลโก้
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Two Language Logo in Thai + English on Grid

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPACE

โครงสรา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ 2 ภาษา
ของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

Corporate Communications
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X
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Two Language Logo in Chinese + English on Grid

Two Language Logo in Thai + Chinese on Grid

Two Language Logo in English + Chinese on Grid

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPACE

โครงสรา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ 2 ภาษา
ของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

Corporate Communications



หากต้องใช้งานโลโก้ในขนาดความกว้าง
ที่เล็กกว่าที่กำหนด กรุณาเปลี่ยนไปใช้
โลโก้รอง (Secondary Logo)

 5 cm 

5 cm 

6 cm 

6 cm 

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
LOGO SMALLEST SIZE

ขนาดความกวา้งเล็กท่ีสุดของโลโกห้ลกั
รูปแบบ 2 ภาษาของมหาวิทยาลยัหวัเฉียว
เฉลิมพระเกียรติทุกรูปแบบ ถูกกําหนดขึน้มา
เพ่ือใหโ้ลโกส้ามารถถูกมองเห็นไดอ้ย่าง
ชดัเจน กรุณาไม่ใชง้านโลโกใ้นขนาด
ความกวา้งท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว้

ทัง้นีห้ากมีเหตุจําเป็นท่ีตอ้งใชง้านในขนาด
ท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว ้กรุณาเปล่ียนไปใชง้าน
โลโกร้อง โดยสามารถอา้งอิงขอ้มูลจาก
หวัขอ้ “Secondary Logo Smallest Size”

Corporate Communications



HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO PLACEMENT

ตําแหน่งการวางโลโกห้ลกัรูปแบบ 2 ภาษา
ทุกรูปแบบ กําหนดใหจ้ดัวาง ณ ตําแหน่งซา้ยบน, 
ซา้ยล่าง และ กลางของชิน้งานเท่านัน้

Corporate Communications



 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO SIZE

ขนาดของความกวา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ
2 ภาษาทุกรูปแบบกําหนดใหไ้ม่เกิน 1/2 ของ
ความกวา้งของชิน้งาน โดยสามารถอา้งอิง
สดัส่วนความกวา้งของโลโกเ้ม่ือนําไปใชง้าน
บนชิน้งานท่ีมีสดัส่วนท่ีต่างกนัได้
ตามภาพดา้นขวา

Corporate Communications



HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
LOGO CONTRAST

การใชง้านโลโกห้ลกัรูปแบบ 2 ภาษา
จะตอ้งคํานึงถึงการมองเห็นไดอ้ย่าง
ชดัเจนบนพืน้หลงัหลากหลายรูปแบบ
โดยเสมอ จงึไดกํ้าหนดการใชง้าน
สีโลโก ้ดงันี ้

1.กําหนดใหใ้ชง้านโลโกสี้แดง
   บนพืน้หลงัสีหรือภาพท่ีมีโทนสีอ่อน

2.กําหนดใหใ้ชง้านโลโกสี้เหลือง
   บนพืน้หลงัสีเขม้

3.กําหนดใหใ้ชง้านโลโกสี้ขาว หรือ
   สีเหลืองบนภาพท่ีมีโทนสีเขม้

Two Language Logo in Red Color on Yellow Background Two Language Logo in Yellow Color on Red Background

Two Language Logo in Red Color on Light Background Two Language Logo in White Color on Dark Background

Corporate Communications



A B C

D E F

G H I

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
TWO LANGUAGE LOGO
INCORRECT LOGO USAGE 

ขอ้หา้มในการใชง้านโลโกห้ลกัรูปแบบ
2 ภาษา ประกอบไปดว้ยหวัขอ้ดงันี ้

A.หา้มหดหรือบีบโลโก้

B.หา้มใชง้านโลโกบ้นพืน้หลงัสี
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

C.หา้มใชง้านโลโกบ้นภาพพืน้หลงั
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

D.หา้มเปล่ียนสไตลข์องโลโกเ้ป็นรูปแบบ
ท่ีไม่ไดถู้กกําหนดไว้

E.หา้มเพ่ิมกราฟิกรูปแบบพิเศษท่ีรบกวน
โลโก ้เช่น การใส่ Drop Shadow

F.หา้มใชง้านสี Gradient บนโลโก้

G.หา้มหมุนหรือปรบัองศาของโลโก้

H.หา้มปรบัเปล่ียนสดัส่วนของโลโก้

I.หา้มปรบัเปล่ียนตําแหน่งของ
องคป์ระกอบของโลโก้

Corporate Communications
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X X

X X

X 4/10X

HCU BRAND GUIDELINES

OFFICIAL
UNIVERSITY LOGO
THREE LANGUAGE LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPACE

Three Language Logo in Thai + English and Chinese on Grid

โครงสรา้งของโลโกห้ลกัรูปแบบ 3 ภาษา
ของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย  “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

Corporate Communications



6.5 cm 

หากต้องใช้งานโลโก้ในขนาดความกว้าง
ที่เล็กกว่าที่กำหนด กรุณาเปลี่ยนไปใช้
โลโก้รอง (Secondary Logo)

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
THREE LANGUAGE LOGO
LOGO SMALLEST SIZE

ขนาดความกวา้งเล็กท่ีสุดของโลโกห้ลกั
รูปแบบ 3 ภาษาของมหาวิทยาลยัหวัเฉียว
เฉลิมพระเกียรติทุกรูปแบบ ถูกกําหนดขึน้มา
เพ่ือใหโ้ลโกส้ามารถถูกมองเห็นไดอ้ย่าง
ชดัเจน กรุณาไม่ใชง้านโลโกใ้นขนาด
ความกวา้งท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว้

ทัง้นีห้ากมีเหตุจําเป็นท่ีตอ้งใชง้านในขนาด
ท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว ้กรุณาเปล่ียนไปใชง้าน
โลโกร้อง โดยสามารถอา้งอิงขอ้มูลจาก
หวัขอ้ “Secondary Logo Smallest Size”



HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
THREE LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO PLACEMENT

ตําแหน่งการวางโลโกห้ลกัรูปแบบ 3 ภาษา
ทุกรูปแบบ กําหนดใหจ้ดัวาง ณ ตําแหน่งซา้ยบน, 
ซา้ยล่าง และ กลางของชิน้งานเท่านัน้

Corporate Communications



 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
THREE LANGUAGE LOGO
PREFERRED LOGO SIZE

ขนาดของความกวา้งของโลโกห้ลกั
รูปแบบ 3 ภาษา กําหนดใหไ้ม่เกิน 1/2
ของความกวา้งของชิน้งาน โดยสามารถ
อา้งอิงสดัส่วนความกวา้งของโลโก้
เม่ือนําไปใชง้านบนชิน้งานท่ีมีสดัส่วน
ท่ีต่างกนัไดต้ามภาพดา้นขวา

Corporate Communications



Corporate Communications



A B C

D E F

G H I

HCU BRAND GUIDELINES

UNIVERSITY LOGO
THREE LANGUAGE LOGO
INCORRECT LOGO USAGE 

ขอ้หา้มในการใชง้านโลโกห้ลกัรูปแบบ 
3 ภาษา ประกอบไปดว้ยหวัขอ้ดงันี ้

A.หา้มหดหรือบีบโลโก้

B.หา้มใชง้านโลโกบ้นพืน้หลงัสี
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

C.หา้มใชง้านโลโกบ้นภาพพืน้หลงั
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

D.หา้มเปล่ียนสไตลข์องโลโกเ้ป็นรูปแบบ
ท่ีไม่ไดถู้กกําหนดไว้

E.หา้มเพ่ิมกราฟิกรูปแบบพิเศษท่ีรบกวน
โลโก ้เช่น การใส่ Drop Shadow

F.หา้มใชง้านสี Gradient บนโลโก้

G.หา้มหมุนหรือปรบัองศาของโลโก้

H.หา้มปรบัเปล่ียนสดัส่วนของโลโก้

I.หา้มปรบัเปล่ียนตําแหน่งของ
องคป์ระกอบของโลโก้

Corporate Communications



โลโกร้องมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ประกอบดว้ย 3 แบบ ไดแ้ก่ 
- รูปแบบภาษาไทย
- รูปแบบตราสญัลกัษณคู่์กบัปณิธาน
- รูปแบบภาษาองักฤษ

โดยไดอ้อกแบบเพ่ือใชง้านบนส่ือสินคา้ขององคก์ร เช่น
T-Shirt, Tote Bag, Umbrella และ Tumbler เป็นตน้
รวมไปถึงส่ืออนไลนเ์ป็นหลกั เช่น FB/IG Pro�le Picture,
Social Media Post และ Social Media Adverisement เป็นตน้

Corporate Communications



Corporate Communications



X

X

X

X

X 4/10X

X

X

X

X

X 4/10X

SECONDARY
LOGO
LOGO GRID AND CLEAR SPACE

HCU BRAND GUIDELINES

Secondary Logo in Thai Language

Secondary Logo in English Language

โครงสรา้งของโลโกร้องทัง้ 2 ภาษาของ
มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ไดถู้กคํานวณมาอย่างถ่ีถว้น เพ่ือคงความ
ต่อเน่ืองในการใชง้าน

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

X

2.25/10X

3/10X

1.2X

1.6X



SECONDARY
LOGO
PREFERRED LOGO PLACEMENT

HCU BRAND GUIDELINES

ตําแหน่งการวางโลโกร้องทัง้ 2 ภาษา
กําหนดใหจ้ดัวาง ณ ตําแหน่งซา้ยบน,
ซา้ยล่าง และ กลางของชิน้งานเท่านัน้

Corporate Communications



 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

SECONDARY
LOGO
PREFERRED LOGO SIZE

HCU BRAND GUIDELINES

ขนาดของความกวา้งของโลโกร้อง
ทัง้ 2 ภาษา กําหนดใหไ้ม่เกิน 1/2
ของความกวา้งของชิน้งาน โดยสามารถ
อา้งอิงสดัส่วนความกวา้งของโลโก้
เม่ือนําไปใชง้านบนชิน้งานท่ีมีสดัส่วน
ท่ีต่างกนัไดต้ามภาพดา้นขวา

Corporate Communications



A B C

D E F

G H I

SECONDARY
LOGO
INCORRECT LOGO USAGE

HCU BRAND GUIDELINES

ขอ้หา้มในการใชง้านโลโกร้อง
ทัง้ 2 ภาษา ประกอบไปดว้ยหวัขอ้ดงันี ้

A.หา้มหดหรือบีบโลโก้

B.หา้มใชง้านโลโกบ้นพืน้หลงัสี
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

C.หา้มใชง้านโลโกบ้นภาพพืน้หลงั
ท่ีทําใหเ้ห็นโลโกไ้ม่ชดัเจน

D.หา้มเปล่ียนสไตลข์องโลโกเ้ป็นรูปแบบ
ท่ีไม่ไดถู้กกําหนดไว้

E.หา้มเพ่ิมกราฟิกรูปแบบพิเศษท่ีรบกวน
โลโก ้เช่น การใส่ Drop Shadow

F.หา้มใชง้านสี Gradient บนโลโก้

G.หา้มหมุนหรือปรบัองศาของโลโก้

H.หา้มปรบัเปล่ียนสดัส่วนของโลโก้

I.หา้มปรบัเปล่ียนตําแหน่งของ
องคป์ระกอบของโลโก้



huachiew_u

110 x 110 px 

 4.5 cm 

2 cm 

THE ART
OF CHINESE 

WISDOM AND 
INNOVATION

ขนาดความกวา้งเล็กท่ีสุดของโลโกรู้ปแบบ
รองของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ
ทุกรูปแบบ ถูกกําหนดขึน้มา เพ่ือใหโ้ลโก้
สามารถถูกมองเห็นไดอ้ย่างชดัเจน
กรุณาไม่ใชง้านโลโกใ้นขนาด
ความกวา้งท่ีเล็กกว่าท่ีกําหนดไว้

LOGO SIZE FOR
PROFILE PICTURE

กําหนดใหใ้ชโ้ลโกร้มหาวิทยาลยั
บนภาพ Profile Picture ของช่องทาง
Social Media ทัง้หมด เช่น Facebook, 
Instagram, Twitter และ Linkedin เป็นตน้

SECONDARY
LOGO
LOGO SMALLEST SIZE

HCU BRAND GUIDELINES

 5 cm 



ตวัอย่างเม่ือนําตราสญัลกัษณม์หาวิทยาลยั 
จดัวางคู่กบัตราสญัลกัษณอ่ื์น ๆ 
เช่น พืน้ท่ีบนป้ายประชาสมัพนัธข์นาดใหญ่ 
และโปสเตอรป์ระชาสมัพนัธ์



Corporate Communications

รูปแบบตราสญัลกัษณคู่์กบัปณิธานบนเสือ้โปโล
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ตวัอย่างการใชง้านโลโกร้องรูปแบบภาษาองักฤษ
บนหมวกแกป๊ขององคก์ร

Corporate Communications



Corporate Communications



FACULTY
LOGO

Corporate Communications



โลโกป้ระจําคณะของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
ไดร้บัการออกแบบเพ่ือระบุช่ือของแต่ละคณะในมหาวิทยาลยั
โดยองคป์ระกอบของโลโกป้ระกอบไปดว้ย 
Logo Mark ของมหาวิทยาลยั, ช่ือภาษาไทย,ช่ือภาษาองักฤษของแต่ละคณะ 
และช่ือของมหาวิทยาลยัในภาษาองักฤษ โดยใชต้วัอกัษรสีแดง

มีเพียงคณะการแพทยแ์ผนจีน และวิทยาลยัจีนศึกษา
ท่ีมีโลโกป้ระจําคณะ 2 แบบ เพ่ือใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย
โดยโลโกป้ระกอบไปดว้ย Logo Mark ของมหาวิทยาลยั,ช่ือภาษาไทย,ช่ือภาษาจีน
และช่ือมหาวิทยาลยัในภาษาองักฤษ โดยใชต้วัอกัษรสีแดง

Corporate Communications



X

X

X

X

X 4/10X

2/10X

1.5/10X

2.75/10X

2.75/10X

X

X

X

X

X 4/10X

2/10X

1.5/10X

2.75/10X

2.75/10X

X

X

X

X

X 4/10X

2/10X

1.5/10X

2.75/10X

Apercu Thai Bold
Tracking : 0

Apercu Thai Bold
Tracking : 10

Apercu Thai Bold
Tracking : 0

Apercu Thai Bold
Tracking : 10

Apercu Thai Bold
Tracking : 0

Apercu Thai Bold
Tracking : 10

คณะสาธารณสุขศาสตร์
และส่ิงแวดลอ้ม
FACULTY OF PUBLIC AND ENVIRONMENTAL HEALTH

คณะสงัคมสงเคราะหศ์าสตร์
และสวสัดิการสงัคม
FACULTY OF SOCIAL WORK AND SOCIAL WELFARE

FACULTY OF CHINESE MEDICINE
คณะการแพทยแ์ผนจีน

LOGO GRID AND CLEAR SPACE

HCU BRAND GUIDELINES

โครงสรา้งของโลโกป้ระจําคณะ กําหนดให้
ช่ือคณะภาษาไทยมีขนาด 2.75/10X โดยพิมพ์
ดว้ยฟอนต ์Apercu Thai Bold ในขณะท่ี
ช่ือคณะภาษาองักฤษ กําหนดใหมี้ขนาด 2/10X
โดยพิมพด์ว้ยฟอนต ์Apercu Thai Bold
ในขณะท่ีช่ือภาษาองักฤษของมหาวิทยาลยั
กําหนดใหมี้ขนาด 1.5/10X

สําหรบัพืน้ท่ีปกป้อง (Clear Space) ของโลโก้
ถูกกําหนดจากความกวา้งของ Logo Mark 
โดยแทนค่าดว้ย  “X” เพ่ือไม่ใหมี้องคป์ระกอบ
อ่ืนใดมารบกวนความชดัเจนของโลโก้

ชิน้งานท่ีไดจ้ดัทําขึน้ดา้นขวามือเป็น
Working File ท่ีสามารถพิมพไ์ด ้ทัง้นี ้
ไม่อนุญาตใหป้รบัเปล่ียนค่าของตวัอกัษร
ไปจากท่ีกําหนดไว้

Corporate Communications
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SECONDARY
FACULTY LOGO

HCU BRAND GUIDELINES

Corporate Communications



IN ENGLISH 

SECONDARY
FACULTY LOGO

Corporate Communications IN CHINESE

IN THAI

update 02/07/2024



ขอ้กําหนดมหาวิทยาลยัฯ พ.ศ. 2548  
ออกตามความในมาตรา 11 แห่งพระราชบญัญติั 
สถาบนัอุดมศึกษาเอกชน พ.ศ. 2546

สืบคน้ขอ้มูลจาก

Corporate Communications Update 02/07/2024

HEX
#ee446e

R 238
G 68 
B 110

HEX
#8dc63f

R 141
G 198
B 63

HEX
#b80f0a

R 184
G 15 
B 10

HEX
#���

R 255
G 255 
B 255

HEX
#5a1482

R 90
G 20
B 130

HEX
#1000bb

R 16
G 0

B 187

HEX
#�7b67

R 255
G 123
B 103

HEX
#608000

R 96
G 128
B 0

HEX
#f2d753

R 242
G 215
B 83

HEX
#6e6e6e

R 110
G 110
B 110

HEX
#0099da

R 0
G 153
B 218

HEX
#005e33

R 0
G 94
B 51

HEX
#ee1c25

R 238
G 28 
B 37

คณะกายภาพบําบดั
มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ



Corporate Communications
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ตวัอย่างการใชง้านโลโกร้องคณะวิชา
บนภาพสําหรบัประชาสมัพนัธใ์นส่ือออนไลน์

SECONDARY FACULTY LOGO



SECONDARY FACULTY LOGO

ตวัอย่างการใชง้านโลโกร้องคณะวิชา
บนสินคา้ เช่นแกว้มคั และปอกหมอน

Corporate Communications



OFFICE
LOGO

Corporate Communications



Corporate Communications

OFFICE
LOGO

โลโกป้ระจําสํานกังานของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
ไดร้บัการออกแบบเพ่ือระบุช่ือของแต่ละหน่วยงานในมหาวิทยาลยั
โดยองคป์ระกอบของโลโกป้ระกอบไปดว้ย 
Logo Mark ของมหาวิทยาลยั, ช่ือภาษาไทย,ช่ือภาษาองักฤษของแต่ละหน่วยงาน 
และช่ือของมหาวิทยาลยัในภาษาองักฤษ โดยใชต้วัอกัษรสีแดง



A B C

D E F

HG

กองกลาง
GENERAL AFFAIRS

HUACHIEW CHALERMPRAKIET UNIVERSITY

I

สำนักงาน

Corporate Communications

สำนักงาน

สำนักงาน
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TAGLINE



Tagline
HCU BRAND GUIDELINES

Tagline

เฉพาะ การรบัสมคัร การประชาสมัพนัธห์ลกัสูตร และคณะวิชา
การประชาสมัพนัธท่ี์เก่ียวขอ้งดา้นวิชาการทัง้หมด

Corporate Communications



Tagline

HCU BRAND GUIDELINES

การใช้งาน Tagline กำหนดให้ใช้  2 รูปแบบ

1. รูปแบบ 1 บรรทัด 

2. รูปแบบ 2 บรรทัด 

 

โดยกำหนดให้มีสี ดังนี้

สีเหลือง สีแดง สีขาว

ทั้งนี้ห้ามทำการดัดแปลงสีและฟอนต์

ฟอนต์ Thongterm

รูปแบบ 2 บรรทัด

ฟอนต์ Apercu

รูปแบบ 1 บรรทัด

ฟอนต์ Thongterm

ฟอนต์ Apercu

ยืนหนึ่งเรื่องจีน รูจริง ทำได ใสใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

Corporate Communications



 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

#DEK67
เด็กหัวเฉียวฯ

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเร่ืองจีน รูจ้ริง ทําได ้ใส่ใจทุก Gen.

Tagline

HCU BRAND GUIDELINES

รูปแบบ 1 บรรทัด

ข้อแนะนำการใช้ Tagline รูปแบบ 1 บรรทัด

- จัดวางไว้เป็นส่วนหนึ่งของข้อความประชาสัมพันธ์

- จัดวางไว้กึ่งกลางด้านล่างของงานออกแบบ
 
- จัดวางชิดมุมด้านล่างขวา 

- หากจัดวางชิดมุมด้านล่างซ้าย
แนะนำให้จัดวางตรงกับสัญลักษณ์ตัวเสียง
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Tagline

HCU BRAND GUIDELINES

รูปแบบ 2 บรรทัด

กำหนดให้ Tagline รูปแบบ 2 บรรทัด
วางไว้มุมบนด้านขวาของงานออกแบบเท่านั้น

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/2 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

 1/3 of Artwork’s Width 

Corporate Communications



Tagline

HCU BRAND GUIDELINES

การใช้งาน Tagline ทั้ง 2 รูปแบบ

จะต้องคำนึงถึงการมองเห็นได้อย่างชัดเจน

บนพื้นหลังหลากหลายรูปแบบโดยเสมอ

จึงได้กำหนดสีการใช้งาน ดังนี้

1. กำหนดให้ใช้ Tagline สีแดง

บนพื้นหลังหรือภาพที่มีโทนสีอ่อน

2. กำหนดให้ใช้ Tagline สีเหลืองและสีขาว

บนพื้นหลังหรือภาพที่มีโทนสีเข้ม

 

Corporate Communications

ยืนหนึ่งเรื่องจีน รูจริง ทำได ใสใจทุก Gen. ยืนหนึ่งเรื่องจีน รูจริง ทำได ใสใจทุก Gen.

ยืนหน่ึงเรื่องจีน รูจริง ทำได ใสใจทุก Gen.



A B C

D E F

G H I

Tagline

HCU BRAND GUIDELINES

INCORRECT TAGLINE USAGE

ข้อห้ามในการใช้งาน Tagline
ทั้ง 4 รูปแบบ ประกอบไปด้วยหัวข้อ ดังนี้

A.ห้ามหดหรือบีบ Tagline

B.ห้ามใช้งาน Tagline บนพื้นหลังสี
ที่ทำให้เห็น Tagline ไม่ชัดเจน

C.ห้ามใช้งาน Tagline บนภาพพื้นหลัง
ที่ทำให้เห็น Tagline ไม่ชัดเจน.

D.ห้ามเปลี่ยนสไตล์ของ Taglineเป็นรูปแบบ
ที่ไม่ได้ถุกกำหนดไว้

E.ห้ามเพิ่มกราฟฟิกรูปแบบพิเศษที่รบกวน
โลโก้ เช่น การใส่ Drop Shadow

F.ห้ามใช้งานสี Gradient บน Tagline

G.ห้ามหมุนหรือปรับองศาของ Tagline

H.ห้ามปรับเปลี่ยนสัดส่วนของโลโก้

I.ห้ามปรับเปลี่ยนตำแหน่ง
ขององค์ประกอบของ Tagline

Corporate Communications
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Apercu Thai
เป็นชุดตวัอกัษรท่ีถูกกําหนดขึน้มา
สําหรบัใชใ้นการส่ือสารดว้ย 
“ภาษาองักฤษ” และ “ภาษาไทย” 
ของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ

กําหนดให ้Apercu Thai Bold 
ใชใ้นฐานะ Headline
เพ่ือขบัเนน้ขอ้ความ 
สรา้งจุดนําสายตาใหแ้ก่ผูอ่้าน

กําหนดให ้Apercu Thai Regular 
ใชใ้นฐานะ Subhead และ Body Text ตามลําดบั 
โดยขนาดตวัอกัษรควรมีขนาดตามลําดบั
ตามตวัอย่างดา้นขวามือ
เพ่ือใหผู้อ่้านสามารถ
รบัสารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ

*กําหนดใหห้น่วยงานละ 1 license

SYMBOLS OF
THE UNIVERSITY
สญัลกัษณข์องมหาวิทยาลยัหวัเฉียวฯ
อ่านว่า "เสียง"

หมายความว่า "คุณงามความดี บริสุทธิคุ์ณ การกระทําความดี" ส่วนวงกลมชัน้นอก
มีอกัษรไทย องักฤษ บอกช่ือมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติส่วนภาษาจีน
ใชภ้าษาแตจ้ิว๋อ่านว่า "ห ั่ว เคีย้ว ฉ่งเส่ีย ไต่ฮกั" มีความหมายเดียวกบัภาษาไทย

Apercu Thai 
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Source Han Serif TC Bold
เป็นชุดตวัอกัษรท่ีถูกกําหนดขึน้มา
สําหรบัใชใ้นการส่ือสารดว้ย “ภาษาจีน” 
ของมหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ

โดยขนาดตวัอกัษร Headline 
Subhead และ Body Text
ควรมีขนาดตามลําดบั
ตามตวัอย่างดา้นขวามือ
เพ่ือใหผู้อ่้านสามารถ
รบัสารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ

Source Han Serif TC Bold
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2 Lines

3 Lines 4 Lines

5 Lines 6 Lines

HEADLINE GOES HERE 
HEADLINE GOES HERE

HEADLINE GOES HERE
 HEADLINE GOES HERE
HEADLINE GOES HERE

HEADLINE
GOES HERE 

HEADLINE GOES 
HERE HEADLINE

HEADLINE GOES
HERE HEADLINE
GOES HERE

HEADLINE GOES
HERE HEADLINE

HEADLINE
GOES HERE
HEADLINE GOES

HERE HEADLINE
GOES HERE

HEADLINE GOES

TYPOGRAPHY
SYSTEM
STAND ALONE HEADLINE
SYSTEM

HCU BRAND GUIDELINES

Stand Alone Headline System คือ
รูปแบบตวัอกัษร Headline ท่ีไดร้บัการออกแบบ
เพ่ือใชป้ระชาสมัพนัธห์วัขอ้ของกิจกรรม หรือ
เนือ้หาท่ีองคก์รตอ้งการส่ือสาร เช่น Social 
Media Post, Poster โดยไม่อนุญาต
ใหใ้ชง้านระบบ Headline นีใ้นส่ือประชาสมัพนัธ์
ท่ีมีเนือ้หาเป็นจํานวนมาก รวมถึงไม่อนุญาต
ใหใ้ชง้านร่วมกบัรูปแบบตวัอกัษรอ่ืน
ทัง้ Subhead และ Body Text 

ทัง้นีผู้ใ้ชง้านสามารถศึกษาภาพตวัอย่าง
ในการใชง้าน Stand Alone Headline System
ไดใ้นหนา้ถดัไป

Corporate Communications
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HCU
SCIENCE
OPEN HOUSE
2024
เปิดบา้นการเรียนรูใ้นตวัคุณ 

13 - 15 พฤศจิกายน 2024
ณ คณะวิทยาศาสตร ์ม.หวัเฉียวฯ

คณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
(มฉก.) จดังานเปิดบา้นครัง้นีมี้ความพิเศษมาฝากนอ้ง ๆ และ
ทุกท่านเพราะนอกจากจะไดเ้รียนจริงทําจริงในหอ้งเรียนและ
หอ้งปฏิบติัการแลว้ ยงัจะไดส้มัผสัถึงความอบอุ่นจริงใจแบบฉบบั
หวัเฉียวเฉลิมพระเกียรติ ภายใตช่ื้องาน HCU Science Open House
ในวนัท่ี 13-15 พฤศจิกายน 2024 ตัง้แต่เวลา 9.00 - 17.00 น.

hcu.ac.th

THE ART
OF CHINESE 

WISDOM AND 
INNOVATION
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SECONDARY FACULTY LOGO

กําหนดใหพื้น้หลงัโลโกร้องคณะวิชา
ใชสี้ตาม CODE ท่ีกําหนดเท่านัน้

update 02/07/2024



SHAPING
REAL WORLD
LEARNERS

THROUGH
THAI-CHINESE

WISDOM
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Bachelor of Communication Arts, HCU Presents 

HCU NEW GEN
 ORIENTATION
DAY 2025
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A

C

B

A.VERTICAL CROPPING B.1:1 CROPPING

C.HORIZONTAL CROPPING
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Element Set A

Element Set B

Element Set C
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Element Set A + B

+

Element Set B + C

+

Element Set A + B + C

+

+
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EMPLOYEE ID CARD

ตวัอย่างการออกแบบบตัรคลอ้งคอพนกังาน
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New Message

Recipients

Subject

18/18 Debaratana Rd., KM.18
(Bangna-Trad Rd., Bangplee District
Samutprakarn 10540

Tel.  +66.2.713.8100 EXT.1540
Fax.  +66.2.312.6237

hcu.ac.th

Send
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HEADLINE
GOES HERE

HorizontalVertical

Square

HEADLINE
GOES HERE

HEADLINE 
GOES HERE
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พิธีปฐมนิเทศนกัศึกษา
มหาวิทยาลยัหวัเฉียวเฉลิมเกียรติ
ประจําปี 2567 
3 มกราคม พ.ศ. 2567
เวลา 10.00 - 17.00 

หอประชุมม.หวัเฉียวฯ
(วิทยาเขตบางพลี)

HCU
SCIENCE
OPEN HOUSE
2024
เปิดบา้นการเรียนรูใ้นตวัคุณ 

13 - 15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2568
ณ คณะวิทยาศาสตร ์ม.หวัเฉียวฯ

hcu.ac.th

พิธีซอ้มย่อย
และพิธีซอ้มใหญ่
11 พฤศจิกายน 2568 

วนัพิธีประสาท
ปริญญาบตัร
12 พฤศจิกายน 2568 

สถานท่ี
หอประชุมใหญ่
ม.หวัเฉียว

พิธีประสาทปริญญาบตัร
มหาวิทยาลยัหวัเฉียว
ประจําปี 2568

hcu.ac.th

Vertical Horizontal

Square



HEADLINE
GOES HERE 

HEADLINE GOES 
HERE HEADLINE

HEADLINE GOES HERE
 HEADLINE GOES HERE
HEADLINE GOES HERE

Vertical Horizontal

Square

HEADLINE GOES
HERE HEADLINE
GOES HERE

HEADLINE GOES
HERE HEADLINE

Corporate Communications



Corporate Communications



HCU BRAND GUIDELINES

MEDIA
GUIDELINES
EXAMPLE OF USAGE
OUTDOOR POSTER

ตวัอย่างการใชง้าน Outdoor Poster
ดว้ย Template 4
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HCU BRAND GUIDELINES

MEDIA
GUIDELINES
EXAMPLE OF USAGE
BILLBOAD

ตวัอย่างการใชง้าน Billboard
ดว้ย Template 1

Corporate Communications



HCU BRAND GUIDELINES

MEDIA
GUIDELINES
EXAMPLE OF USAGE
BILLBOAD

ตวัอย่างการใชง้าน Billboard
ดว้ย Template 4
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HCU BRAND GUIDELINES

DESIGN
GUIDELINES
LEAFLET

ตวัอย่างการใชง้านแผ่นพบัประชาสมัพนัธ์
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ทัง้นี ้ไฟลต์ราสญัลกัษณทุ์กแบบ และ Template 
สามารถเขา้ดาวนโ์หลดไดท่ี้ www.hcu.ac.th/download

สอบถามเพ่ิมเติม ติดต่อ ส่ือสารองคก์ร 
คุณจตุพล  โทร. 1148

คุณณฐัวรรณ/คุณสวรตัน ์ โทร. 1141 


